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KORELACIJE GENERICKOG SEGEMENTA MEDIJSKE EKSPONENTNOSTI TIMSKIH
SPORTOVA SA POSLOVNIM | SPORTSKIM USPJEHOM

Sazetak

Zahvaljujuéi medijima, sportska industrija uveliko je povecala svoju atraktivnost, proizvodnju i
prodaju namijenjenu sportskim proizvodacima (direktni — indirektni), sportskim potrosadima
(pasivni — aktivni), ali i Siroj javnosti. Atraktivnost, kao posebno obiljezje trzidnih mogucnosti
pojedinin sportova, je specificnost sama po sebi u smislu da sportovi koji pripadaju sportskoj
industriji imaju vedi ili manji marketindki potencijal (nogomet, kosarka, odbojka i rukomet), $to
dodatno povecdava interesovanje mas-medija, poslovnih ulagaca, oglaivaca i sponzora za tom
vrstom sportskih proizvoda i usluga. Svrha ovog istrazivackog rada je objektiviziranje medijske
eksponentnosti sportskih organizacija timskih sportova Kantona u pogledu izbora generickih
strategija i njihovog djelovanja na ciljnom trziStu medija u odnosu na ostvareni poslovni i sportski
uspjeh. Istrazivanjem je utvrdena povezanost strukturalno genericki zna¢ajnog segmenta medijske
eksponentnosti unutar sportova nogometa, koSarke, odbojke i rukometa Kantona Sarajevo u
takmicarskoj sezoni 2003./04. sa poslovnim i sportskim uspjehom, na osnovu ¢ega su predocene
mogucdnosti sportskih organizacija analiziranih timskih sportova da u vecoj ili manjoj mjeri, koristeci
potencijal i atraktivnosti vlastitog sporta, kroz Siru primjenu organizacijske poslovne funkcije
odnosa sa javno3¢u — public relations (eng.), putem sportskog trzista, osiguraju vedi stepen
profitabilnosti za sebe.
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